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Seit 2001 fuhrt der Lehrstuhl fur Marketing der Universitadt Hohenheim eine jahrliche Befragung zur
Akzeptanz der WM 2006 in der Bevdlkerung durch. Vom 10. — 21. Juli 2006 wurde zudem ermittelt,
wie die WM in der Bevolkerung angekommen ist.
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1. Fuf3ball-Branche

,Wie hoch war Ihre WM-Begeisterung vor bzw. gegen Ende der WM?*

Begeisterung
gegen Ende 4,78
der WM

Begeisterung

3,28
vor der WM

1 2 3 4 5 6

sehr gering sehr hoch
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1. Fuf3ball-Branche

Die FulRball-begeistertsten Grol3stadte in Deutschland (gegen Ende der WM)
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= 3. WM-Stadte

~Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit Ihrer Stadt im Hinblick auf die Frage, wie
sich diese wahrend der WM dargestellt hat?*

sehr
zufrieden 6
5,16
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4,02
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Vollig 1 I
unzufrieden WM-Stadte Nicht-WM-Stadte
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= 3. WM-Stadte

Wo sieht die Bevdlkerung nachhaltige WM-Investitionen?

Kaiserslautern : : 59,76%
Leipzig 51,58%
Ménchengladbach : : 50,95%
Wuppertal I | 50,00%
Bochum : 40,00%
Munchen I 39,20%
Essen 35,22% :
Berlin : 32,94%
Oberhausen 32,50%
Gelsenkirchen : 30,50%
Freiburg I 30.40%
Stuttgart : 30,00% _
0% 25% 50% 75%
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3. WM-Stadte

,oind Sie der Meinung, dass lhre Stadt insgesamt zu den ,,Gewinnern“ bzw.
,Vverlierern* der WM gehort?*
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3. WM-Stadte

Die WM-Stadte im Vergleich
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