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Seit 2001 fuhrt der Lehrstuhl fur Marketing der Universitadt Hohenheim eine jahrliche Befragung zur
Akzeptanz der WM 2006 in der Bevdlkerung durch. Vom 10. — 21. Juli 2006 wurde zudem ermittelt,
wie die WM in der Bevolkerung angekommen ist.
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Hinweise zur Befragungskonzeption der Teilstudie Sportmedien

= Wer wurde befragt?
Die Bevolkerung der 50 grof3ten Stadte Deutschlands plus Kaiserslautern
(als einzige WM-Stadt unter 100.000 Einwohnern)

= Wann wurde die Befragung durchgefihrt?
Mitte bis Ende Juli 2006

= Wie wurde die Befragung durchgefuhrt?
Telefoninterviews mit Hilfe eines standardisierten Fragebogens

= Wie viele Interviews wurden pro Stadt gefuhrt?
In jeder Stadt wurden bis zu 34 Interviews gefiihrt. Die Anzahl berechnete
sich proportional zur Einwohnerzabhl.

N =904
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WM-Studie 2006: Sportmedien

~Wie beurteilen Sie die Berichterstattung der folgenden TV-Sender wahrend der

WM 20067
Premiere 3,64
Spielzusammenfassung RTL 3,85
und Nachberichterstattung 4,82
4,61
Premiere 3,82
Live-Ubertragungund | RTL 3,83
Kommentatoren 4,76
ARD 4,46
Premiere 3,57
RTL 3,70
Vorberichte und Experten
4,79
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WM-Studie 2006: Sportmedien

~Wer war fUr Sie der beste Ful3ball-TV-Experte wahrend der WM?*

=) Unter den Top-Experten nur Vertreter der 6ffentlich-rechtlichen Sender. ZDF schlagt ARD.
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