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Diese Wertmarke hat ausschließlich Gültigkeit während des Marken-
tags am 16. November 2007. Eine Einlösung nach diesem Zeitpunkt 
oder zu einem anderen Anlass ist grundsätzlich ausgeschlossen. 
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WERTMARKE
B-TO-B-MARKEN ZWISCHEN 

GEFÜHL& FAKTEN

  Hiermit melde ich mich zur Veranstaltung „WertMarke“ 
am Freitag, 16. November 2007, verbindlich an.

  Die Veranstaltungsgebühr beträgt 350,— € zzgl. Mwst., 
für Mitglieder des Fördervereins für Marketing e.V.  
an der Universität Hohenheim und Kunden von  
RTS Rieger Team 150,— € zzgl. Mwst.  
Darin enthalten sind Verpflegung und Dokumentation.

  Anmeldeschluss ist der 2. November 2007. 
Die Teilnehmerzahl ist begrenzt.

NAME/VORNAME

FIRMA 

POSITION

STRASSE/POSTFACH 

PLZ/ORT

TELEFON/TELEFAX

E-MAIL

      N Mitglied des Fördervereins für Marketing e.V. 
      N Kunde von RTS Rieger Team  
 (bitte ankreuzen)

  Nach Ihrer Anmeldung erhalten Sie eine Anmeldebe-
stätigung mit Hinweisen zur Anreise und die Rechnung.

 
KONTAKT  Sina Barisch, Förderverein für Marketing e.V. 
 c/o Lehrstuhl für Marketing 510 (D)
 Universität Hohenheim 
 Schloss Osthof Ost, 70593 Stuttgart 
 Tel. 0711-459-22926, post@wert-marke.com

ANMELDUNG  Per Fax an: 0711-459-23718
  oder online: www.wert-marke.com


