BERUFSFELDER | PERSPEKTIVEN
Das Bachelor-Studium der Kommunikations-
wissenschaft vermittelt Kernkompetenzen so-
wie Schlusselqualifikationen, die auf Berufe
rund um Kommunikation und Medien zuge-
schnitten sind. Sammeln Sie friihzeitig eigene
praktische Erfahrungen in den angestrebten
Berufsbereichen. Das Studium bereitet Sie da-
mit optimal auf Tatigkeiten in beispielsweise
folgenden Berufsfeldern vor:

Markt-, Medien- und Meinungsforschung

Werbung

Journalismus

Politikberatung

Verlags- und Medienmanagement

Kommunikationsmanagement und

Offentlichkeitsarbeit

Online-Branche

In Hohenheim wird Lehre als Prozess verstan-
den, den Sie aktiv mitgestalten kénnen. Im Bereich
innovative Lehre sind dabei Projekte zusam-
mengefasst, die traditionelle Lehre einzigartig
erganzen:

== Humboldt Reloaded: Mit diesem
Programm wollen wir Sie von Beginn an
fir die Wissenschaft begeistern. Es
ermdglicht IThnen bereits im Grundstudium
ein forschungsorientiertes Lernen.

e

EIN STUDIUM AN DER
UNIVERSITAT HOHENHEIM
LOHNT SICH, DENN ...

Hohenheim ist eine innovative
Universitat mit langer Tradition.

Die Universitat ist renommiert und hat
sowohl einen hohen Bekanntheitsgrad
als auch einen guten Ruf.

Sie werden personlich betreut und Sie
erwartet ein vielfaltiges Lehrangebot.

Forschung und Lehre sind gepragt
von Internationalitat, Innovation,
Interdisziplinaritat und Nachhaltigkeit.

Der Standort ist wirtschaftsstark und
sehr gut geeignet fiir Praktika und
anschlieBende Berufstatigkeit.

Auf dem Campus haben Sie kurze
Wege zwischen Horsalen, Mensa,
Bibliotheken und auch Sportanlagen.

Sie erleben eine auBergewdhnliche
Studienatmosphare mit Barockschloss
und historischen Parkanlagen.

Durch die Nahe zur Stuttgarter Innen-
stadt haben Sie samtliche Mdglich-
keiten, die eine GroRstadt bietet.

Mobile Lehre: Mit der Hohenheim-App
unterstiitzen wir Sie beim mobilen Lernen,
damit Sie vor Ort und jederzeit forschen
und studieren kénnen.
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DAS STUDIUM AUF EINEN BLICK

von Studiengingen

Bachelor of Arts (B.A.)

6 Semester

ca. 100 pro Jahr

180 Credits

in das erste Fachsemester: 15. Juli (nur zum Wintersemester)

in hohere Fachsemester: 15. Juli und 15. Januar

Formale Voraussetzung fiir die Zulassung ist die allg. oder
fachgebundene Hochschulreife sowie der Orientierungstest

(www.was-studiere-ich.de). Inhaltliche Voraussetzungen sind das
Interesse an kommunikationswissenschaftlichen Fragestellungen
sowie die Fahigkeit, analytisch zu denken. Von Vorteil ist ein

Interesse an Mathematik und Statistik. Winschenswert sind
englische Sprachkenntnisse, Eigeninitiative und
Selbstorganisation.

www.uni-hohenheim.de/kowi-ba (Studiengang)
www.kowi.uni-hohenheim.de (Institut)
www.wiso.uni-hohenheim.de (Fakultat)

www.uni-hohenheim.de/zsb (Bewerbung/Studienberatung)

M.A. Kommunikationsmanagement
M.A. Kommunikationswissenschaft und Medienforschung

UNIVERSITAT HOHENHEIM

FAKULTAT WIRTSCHAFTS-UND SOZIALWISSENSCHAFTEN

Bachelor of Arts

KOMMUNIKATIONSWISSENSCHAFT

Interdisziplinar | Theoriegeleitet | Praxisnah
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Sie wollen ein individuelles, vielseitiges und flexib-
les Studium an einer renommierten Universitat,
das Sie optimal auf |hr spateres Berufsleben vor-
bereitet? Dann ist ein Studium an der Universitat
Hohenheim genau die richtige Wahl!

Die Kommunikationswissenschaft beschéaftigt sich
mit allen Formen der &ffentlichen Kommunikation.
Dazu gehért langst nicht mehr nur Massen-
kommunikation, sondern jede o&ffentlich (auch in
Datenspuren) sichtbare Kommunikation

Das Ziel des Studiums besteht darin, die Grundlagen
und Probleme aller Formen von Medien und Kommu-
nikation zu erkennen, sie theoretisch zu durchdringen
und mit wissenschaftlichen Arbeitsmethoden ange-
messen zu analysieren, um daraus gesellschaftlich
oder politisch tragfahige Lésungsvorschlage abzulei-
ten. Es werden folgende Fragen geklart: Wie haben
sich die Massenmedien entwickelt? Wie nutzen
Menschen die Massenmedien und das Internet?

———

Hll KOMMUNIKATIONSWISSENSCHAFT

Welchen Einfluss hat Berichterstattung auf die
offentliche Meinung? Nach welchen Kriterien wah-
len Journalistinnen und Journalisten Nachrichten
aus? Mit welchen wissenschaftlichen Methoden
lassen sich Medieninhalte untersuchen?

Der Bachelor-Studiengang kombiniert Lehrangebote
der allgemeinen Kommunikationswissenschaft und
der sozialwissenschaftlichen Methodenlehre mit
Inhalten der Wirtschaftswissenschaften und der
Politikwissenschaft. Fiir alle Forschungsfelder der
Kommunikationswissenschaft erwerben Sie wichtige
Kenntnisse uber Institutionen, Strukturen, Formen,
Inhalte, Strategien und Prozesse der offentlichen
Kommunikation. Dabei werden 6konomische, poli-
tische, rechtliche und gesellschaftliche Faktoren be-
rlicksichtigt. In eigenen wissenschaftlichen Projekten
lernen Sie relevante Schlisselkompetenzen wie in-
terdisziplinares Denken, Problemlésungskompetenz
sowie Teamfahigkeit. Dies qualifiziert Sie flr medien-
nahe Berufsfelder.

BACHELOR OF ARTS KOMMUNIKATIONSWISSENSCHAFT

I AUFBAU DES STUDIUMS

BACHELOR OF ARTS IN KOMMUNIKATIONSWISSENSCHAFT

BACHELOR-ARBEIT UND KOLLOQUIUM (18 Credits)

PROFILSTUDIUM | (72 Credit

Profilbereich |

Markt- und Mediaforschung 2 Module zu je 6 Credits

Public Relations
Medienpsychologie

Soziologie und Sozialpsychologie der
Kommunikation

Profilbereich Il
2 Module zu je 6 Credits

Politische Kommunikation
Online-Kommunikation

Profilbereich IlI
2 Module zu je 6 Credits

Politikwissenschaft und/oder Wirtschaftswissenschaften
(12 Credits)

Schlisselkompetenz
(6 Credits)

Medienrec
(6 Credits)

GRUNDSTUDIUM | (90 Credit:

Freies Wahlmodul
(6 Credits)

Pflichtpraktikum (6 Credits)
Moduldauer: insg. 8 Wochen liber 3.+ 4. Sem.

Kommunikations-
wissenschaft
(6 Credits)

Medienwirkungs-
forschung
(6 Credits)

Pflichtpraktikum (6 Credits)
Moduldauer: insg. 8 Wochen liber 3.+ 4. Sem.

Journalistik
(6 Credits)

Werbung
(6 Credits)

Online-Kommunikation | Kommunikationspolitik
(6 Credits) (6 Credits)

Einfuhrung in die
Techniken des wissen-
schaftlichen Arbeitens

(6 Credits)

Wirtschafts-
wissenschaften
(6 Credits)

Journalistik:
Vertiefung
(6 Credits)

Politikwissenschaft
(6 Credits)

Methoden

(24 Credits)

BACHELOR OF ARTS KOMMUNIKATIONSWISSENSCHAFT

STUDIENAUFBAU

Der Bachelor-Studiengang Kommunikationswissen-
schaft ist in ein dreisemestriges Grundstudium und
ein dreisemestriges Profilstudium gegliedert.

Im Grundstudium (1. bis 3. Semester) werden
zunachst die Grundlagen der Kommunikationswis-
senschaft vermittelt. Dies erfolgt in den Modulen
Kommunikationswissenschaft, Medienwirkungsfor-
schung, Kommunikationspolitik, Online-Kommuni-
kation, Werbung und Journalistik. Einen besonderen,
berufsrelevanten Stellenwert haben die Methoden
und statistischen Verfahren der empirischen Sozial-
forschung. Siewerdenin Grundlagenveranstaltungen
und in praxisorientierten Methodenprojekten vermit-
telt. Zusatzlich erwerben Sie in Lehrangeboten aus
den Wirtschaftswissenschaften und aus der Politik-
wissenschaft grundlegendes Wissen lber Denk-
weisen, Ansatze und Strukturen dieser Facher.

PROF. DR. FRANK BRETTSCHNEIDER,
INSTITUT FUR KOMMUNIKATIONSWISSENSCHAFT

LUCIE BUTTKUS,
STUDENTIN, 5. SEMESTER

BACHELOR OF ARTS KOMMUNIKATIONSWISSENSCHAFT

»Im Zentrum des Bachelor-Studiengangs steht die wissenschaftliche
und methodische Ausbildung. Zusatzlich bekommt man Einblicke in den
Journalismus, die Werbung, PR und Online-Kommunikation, wie auch in die
Politikwissenschaft, die Wirtschaftswissenschaften und vieles mehr. Fiir
mich ist die Kommunikationswissenschaft ein Knotenpunkt zwischen all die-
sen Themengebieten. Wahrend des Studiums kann ich meine spezifischen
Interessensgebiete kennenlernen und vertiefen — so stehen den
Studierenden nach dem Bachelor-Abschluss viele Tiiren offen.”

Im Profilstudium (4. bis 6. Semester) erweitern
Sie lhr bisher erlangtes Wissen. Zudem setzen Sie
individuelle Schwerpunkte — je nach lhren Vor-
lieben. Sie wahlen drei Profile aus den Bereichen
Markt- und Mediaforschung, Politische Kommu-
nikation, Soziologie und Sozialpsychologie der
Kommunikation, Medienpsychologie, Public
Relations und Online-Kommunikation. Zusatzlich
stehen lhnen Vertiefungsmodule aus den Bereichen
Wirtschaftswissenschaften und Politikwissen-
schaft zur Wahl. In erganzenden Seminaren
erwerben Sie Schliisselkompetenzen.

Das Profilstudium wird mit der Bachelor-Arbeit
abgeschlossen, begleitet durch ein Kolloquium. Im
Rahmen des Studiums missen Sie zudem ein
Pflichtpraktikum im Umfang von acht Wochen in
einem mediennahen Berufsfeld absolvieren.

fiir Medien und Kommunikation? Sie méchten mehr liber die Produktion
von Medieninhalten, tiber deren Nutzung und Wirkung erfahren? Sie
arbeiten gerne mit anderen zusammen? Dann sind Sie bei uns richtig!
Kommunikationswissenschaft in Hohenheim — das ist Studieren auf hoch-
stem Niveau. Mit einem Biindnis zwischen Studierenden und Lehrenden,
mit theoriegeleiteter Lehre und stindigem Praxisbezug.
Wir freuen uns auf Sie! Wirklich!“




